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Ruch rowerowy - IV

Uczelnia Lokalizacja @
Politechnika Krakowska Centrum miasta
Kraj Wielkosc¢
Polska 10,000-20,000
Struktura organizacyjna mobilnosci ch
Brak

@ Podsumowanie

Happening Rowerowy zorganizowano celem promocji roweru wsrdd pracownikow i studentow uczelni.
Kolejnym istotnym celem wydarzenia byto zwiekszenie swiadomosci w zakresie emisji CO2 i sposobow
jej ograniczenia. Podczas wydarzenia przeprowadzono badanie kwestionariuszowe majgce na celu
zbadanie gotowosci do rezygnacji z obecnego srodka transportu na rzecz roweru. Happening Rowerowy
zorganizowano w ramach Programu POWER i Projektu TraCit.

* Cele @) Interesariusze

e Zmianapostrzeganiaroweruwsrod pracownikdw  Studenci i pracownicy uczelni.

| studentow uczelni i propagowanie ruchu  grakéw Miastem Roweréw (organizacja rowerowa)
rowerowego jako nowoczesnej i przyjaznej dla  _ gzjatania informacyjne i promocyjne, udziat w
Srodowiska formy mobilnosci. debacie.

¢ Zwigkszenie Swiadomosci  pracownikow i Bjke One, miejski operator wypozyczalni roweréw

studentow uczelni w zakresie emisji CO2  _ gzjatania promocyjne, bezptatne bilety dla
wynikajacych z transportu, ich negatywnego  yczestnikow i zwyciezcdw konkursow.

Wp’cywu.oraz”moz.hvx{oscuej ogranlczema.. TWR - bezptatne punkty obstugi technicznej
e Uzyskanie blizszej wiedzy na temat powyzszych  qwerdw.

czynnikdw moze wptynag¢ na rezygnacje z

. Policja krakowska — znakowanie rowerow celem
obecnego srodka transportu na rzecz roweru.

zabezpieczenia przed kradzieza.

@ Wstep

Kampusy uniwersyteckie znajdujg sie w roznych dzielnicach miasta; najwiekszy z nich, kampus przy ul.
Warszawskiej, potozony jest w centrum miasta. Dojezdzajgca z miejsca zamieszkania do pracy i z powrotem
spotecznosc¢ akademicka generuje duzy ruch samochodowy. Dlatego tez od kilku lat wtadze uczelni
koncentruja sie na dziataniach majgcych na celu ograniczenie ruchu samochodowego i zwiekszenie
stopnia wykorzystania transportu publicznego i rowerowego oraz podrozy pieszych.

W ramach promocji roweru uczelnia zorganizowata juz dwa Happeningi Rowerowe (w roku 2007 i 2008)
w ramach zintegrowanego planu mobilnosci, wdrozonego przez uczelnie w ramach projektu CiViTAS
CARAVEL (2005-2009). Happening, przeprowadzony w ramach projektu TraCit, stanowit kontynuacje
tego rodzaju imprez, ogromnie popularnych wsrod studentow i pracownikdw. Ponadto, miat on wieksze
zZnaczenie niz wczesniej, poniewaz nie skoncentrowano sie wytgcznie na promocji roweru, ale rowniez
na rozpowszechnianiu informacji na temat zwigzanych z transportem emisji CO2 i koniecznosci ich
ograniczenia.
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Opis

Dziatania przygotowawcze:

¢ Dziatania dotyczace przygotowania
materiatobw  promocyjnych -  przetarg
publiczny, wybdr dostawcy materiatow,
szczegotowy wyglad materiatow itp.

e Organizacja lokalizacji  wydarzenia -
postepowanie zwigzane z wynajmem sceny
i nagtosnienia itp.

e Kontakt z podmiotami zwigzanymi z
Happeningiem Rowerowym  (krakowskie
organizacje rowerowe, miejski operator
wypozyczalni rowerdw, jednostki uczelni),
uzgodnienie szczegotow wspotpracy.

¢ Kontakt z dziatem promocji, redaktorem
gazety uczelnianej i fotografem uczelni
celem omowienia promocji Happeningu
Rowerowego.

¢ Przygotowanie planu Happeningu
Rowerowego; przygotowanie konkursow i
zwigzanych z wydarzeniem atrakgcji.

e Druk plakatow z informacjg o Happeningu
Rowerowym i  rozwieszenie ich w
Krakowie, w tym na wszystkich kampusach
uniwersyteckich.

¢ Drukulotekikwestionariuszy dla uczestnikow
Happeningu, przygotowanie skrzynki
depozytowej na kwestionariusze itp.

Kanaty informacyjne:

¢ Plakaty na terenie uczelni
¢ Lokalne gazety

¢ Informacje na miejskich stronach
rowerowych

e Informacje i zaproszenia elektroniczne
wysytane do pracownikow i studentow
majgcych kontakt i / lub =zajecia =z

organizatorami imprezy.

Lokalizacja Happeningu:

Happeningzlokalizowano na gtobwnym dziedzincu
uczelni, dobrze znanym wszystkim pracownikom
i studentom jako gtodwne miejsce spotkan. Cata
impreza byta doskonale widoczna (namiot TraCit
umieszczony na dziedzincu), a ze wzgledu na
energiczng muzyke kazdy mogt ustyszec, co sie
dzieje. Dla mistrza ceremonii, konkursowiczow
oraz  pozostatych  zaangazowanych  o0sob
przygotowano specjalng scene. Ceremonie
otwarcia Happeningu poprowadzit rektor uczelni.
Uczestnicy Happeningu mogli skorzysta¢ z
bezptatnych  punktéw obstugi technicznej
i naprawi¢ swoje rowery, policja natomiast
znakowata rowery celem zabezpieczenia ich
przed kradzieza.

Atrakcje:

e Promocja miejskich wypozyczalni roweréw
BikeOne - operator zapewnit uczestnikom
Happeningu bezptatne karnety tygodniowe.

e Krotkie konkursy: pytanie i odpowiedz
majace na celu sprawdzenie podstawowej
wiedzy o jezdzie na rowerze i infrastrukturze
miejskiej. Wszystkie nagrody byty zwigzane z
jazda na rowerze, np. dzwonki, bidony.

e Konkurs: “Dwa kotka lepsze niz cztery” -
kazdy, kto pokazat licznik lub wskazat miejsce
rozpoczecia podrozy i srodek transportu
zdobywat informacje, o ile ograniczono
emisje CO2. Nagroda byt trzytygodniowy
karnet na korzystanie z wypozyczalni
rowerow miejskich w Krakowie.

e Konkurs: “Podrasuj moj rower” — najbardziej
oryginalny rower. Nagrodg byt tygodniowy
karnet na korzystanie z rowerow miejskich w
Krakowie.

e Konkurs: “Najbardziej elegancki rowerzysta”
(mezczyzna i kobieta) — oryginalni, niezwykli,
ciekawie ubrani rowerzysci. Nagroda: sesja
zdjeciowa w gazecie uczelnianej.

» Debata: "CzyKrakowjest miastem przyjaznym
rowerzystom - o ile mozna ograniczy¢
emisje CO2, jezdzac na rowerze?" Podczas
dyskusji kazdy uczestnik mogt wypowiedziec
sie na temat jazdy rowerem po miescie i
podzieli¢ sie doswiadczeniami.

Uczestnicy otrzymali materiaty promocyjne, np.
naklejki ze sloganem: "Politechnika Krakowska —
uczelnia rowerzystow”, fluorescencyjne opaski
zwiekszajgce widocznosc i balony.

Kwestionariusz dotyczacy zmian na rzecz jazdy
na rowerze

Wsrod uczestnikow przeprowadzono badanie
kwestionariuszowe gotowosci do rezygnacji z
obecnego srodka transportu na rzecz jazdy na
rowerze. Kwestionariusz obejmowat rowniez
ocene samego wydarzenia. Wszyscy, ktorzy
wypetnilikwestionariusziumiesciligow specjalnej
skrzynce dostali koszulke z hastem: "Dwa kotka
lepsze niz cztery”. Poczatkowo wydrukowano
tylko 300 kwestionariuszy, zainteresowanie byto
jednak tak duze, iz konieczne byto wydrukowanie
wiekszejich liczby... Ogotem uczestnicy wypetnili
419 kwestionariuszy.

Gotowos¢ do rezygnacji z obecnych $rodkow
transportu na rzecz roweru oraz czynniki
wptywajace na te zmiane stanowity dla
organizatorow Happeningu bardzo istotne
kwestie, dlatego uczestnikow pytano, jak czesto
podrézujg rowerem (prawie codziennie, czesto
lub od czasu do czasu), jakie czynniki zachecaja
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ich do codziennej lub czestej jazdy rowerem i
jakie sg powody dla okazjonalnej jazdy rowerem.
Uczestnicy dostarczyli rowniez informacji na
temat czynnikdw mogacych zacheci¢ ich do
rezygnacji z dotychczasowego srodka transportu
na rzecz roweru.

Wsparcie ze strony wtadz uczelni

Wtadze wuczelni cechuje bardzo przyjazne
nastawienie do organizacji tego rodzaju wydarzen
dla pracownikow i studentow, deklarujg one
gotowos¢ do promowania proekologicznych
srodkow transportu. W odniesieniu do realizacji
takich  wydarzenn brak jest koniecznosci
przestrzegania specjalnych przepisow
prawnych, z wyjatkiem wynikajgcych z przetargu
publicznego (w przypadku, gdy organizatorem
wydarzenia jest podmiot publiczny).

Wskazniki

. Liczba uczestnikdw.

Transfer i powtarzalnosé

Transfer  najlepszych  praktyk dotyczacych
realizacji koncepcji Happening Rowerowego
nastgpit miedzy partnerami polskimi i estonskimi.
Informacje o polskim Happeningu Rowerowym,
w tym porady dotyczace organizacji wydarzenia,
jak rowniez opis wynikéw polskich happeningow

opracowano i przekazano partnerom
estonskim - gminie Viimsi. Kwestionariusz
do oceny wydarzenia i uzyskania danych

dotyczacych  gotowosci do  rezygnacji  z
dotychczasowego $rodka transportu na rzecz
roweru przettumaczono z jezyka polskiego na
jezyk angielski, a estonscy partnerzy korzystali
Z niego podczas organizowanego przez siebie
happeningu rowerowego. Transfer najlepszych
praktyk byt bardzo udany - estonski happening
rowerowy zorganizowano w dniu 4 czerwca 2011
roku.

e Liczba osob ze zwiekszong swiadomoscig emisji CO2 zwigzanych z transportem.

¢ Liczba wypetnionych kwestionariuszy.

e Liczba (odsetek) osob pozostawiajgcych samochod i podrozujgcych rowerem ze wzgledu na

Happening Rowerowy.
e Ograniczenie emisji CO2 w kg.

Wyniki

W Happeningu Rowerowym wzieto udziat ponad 500 uczestnikow (niestety, nie byt to dzien wolny od
zajec¢), wypetniajgc 419 kwestionariuszy na temat gotowosci do zmiany nawykow transportowych. 24%
respondentow przyznato, ze nie skorzystato tego dnia z samochodu i przyjechato rowerem ze wzgledu

na Happening.

Uczestniczacy w Happeningu rowerzysci (tylko respondenci, ktorzy wypetnili kwestionariusz) wyemitowali
poprzedniego dnia 47kg CO2 w wyniku podrozowania roznymi srodkami transportu, mozna wigc ocenic,
ze ze wzgledu na Happening w dniu wydarzenia nie wyemitowano w przyblizeniu identycznej ilosci CO2.

Gdyby wszyscy respondenci korzystajgcy z roweru podczas Happeningu zmienili dotychczasowe formy
mobilnosci i w przysztosci, w czasie sezonu rowerowego (kwiecien-czerwiec, pazdziernik-listopad),
dojezdzali na uczelnie rowerem, catkowita ilos¢ niewyemitowanego przez nich CO2 mogtaby wyniesc

nawet 5 ton.
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g2 Koszt @ Finansowanie

Cate wydarzenie, w tym wczesdniejsze dziatania  Wszystkie koszty pokryto ze srodkow Projektu
informacyjne i wydatki zwigzane z: TraCit.
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Wynajeciem sceny.

e Wynajeciem nagtosnienia.

* Reklama, np. w lokalnych gazetach, telewizji lub
radiu.

e Przygotowaniem i drukiem plakatow, ulotek,
kwestionariuszy.

e Zakupem nagrod dla zwyciezcow w konkursach.

*  Koszt Happeningu Rowerowego na Politechnice
Krakowskiej wynidst 5500 EUR.

F Ustalenia

» Informacje przed organizacjg happeningu rowerowego sg bardzo wazne — sugeruje sie wykorzystanie
jak najwiekszej liczby zrodet informacji celem nagtosnienia wydarzenia wsrod grupy docelowe;.
Istotnejest, aby zaprosi¢ osoby z organizacji rowerowych dysponujacych znaczng wiedzg o transporcie
rowerowym w miescie. Osoby te moga udzieli¢ praktycznych porad i moderowac dyskusje przez cate
wydarzenie.

- XI

e Udostepnienie praktycznych informacji na temat mozliwych skutkow zmian klimatycznych (np.
topniejacych lodowcow, coraz czestszych ulew, powodzi i huragandw, a takze braku opadow
sniegu, ekstremalnie wysokich temperatur, warunkdéw niesprzyjajagcych wyjazdom na wakacje, braku
warunkéw do jazdy na nartach i ogolnie ztych warunkow do zycia w wyniku zmian klimatycznych
w przysztosci) jest bardzo pomocne, poniewaz pokazuje skutki, ktdre mogg miec¢ wptyw na zycie
kazdego obywatela.

»  Materiaty reklamowe moga przyciggnac¢ wielu uczestnikow, a takze zwiekszy¢ skutecznosc¢ badan
(czasami, chcac uzyskac informacje od uczestnikdw, nalezy zaoferowac co$ w zamian).

SC 1 Zaangazowanie

e Kwestionariusz wykorzystywany do badan przeprowadzanych w trakcie takich wydarzen musi byc
kroétki, sktadac sie z maksymalnie 2 stron, ze wzgledu na ryzyko pozostawienia pytan bez odpowiedzi
lub uzyskania nieprzemyslanych odpowiedzi, udzielanych przez respondentow wyrywkowo.

e Organizowanie licznych dziatan, np. konkursow lub debat, w ktorych kazdy moze wyrazi¢ swoje
zdanie, opierajac sie na wtasnych doswiadczeniach, moze przyciggnac ludzi do udziatu w wydarzeniu.

Y& 4

e Proste konkursy z kilkoma pytaniami dotyczacymi podstawowej wiedzy o rowerach w miescie (np.
przyblizona liczba kilometrow $ciezek rowerowych) przyczyniajg sie do poszerzenia wiedzy wszystkich
uczestnikow. Nagrody w konkursach powinny by¢ zwigzane z rowerami i jazdg na rowerze, np. bidony,
dzwonki itp.

e Bardzo dobrym pomystem jest zorganizowanie bezptatnego punktu konserwacji rowerow oraz
majgcego chroni¢ przed kradziezg oznakowania rowerow przez Policje — zwykle ludzie majg na to
niewiele okazji lub czasu, a podczas wydarzenia tego rodzaju atrakcje przyciggajg wiele oséb. Dla firm
wytwarzajgcych akcesoria do konserwacji rowerow jest to rowniez okazja do promogji.

Swiadomo

V4

»  Muzykasprawia, ze wydarzeniejestbardziejatrakcyjne, natomiastelementy promocyjneiinformacyjne,
np. plakaty, banery i namioty czynig je bardziej widocznym. Oba elementy przyciggajg przechodniow i
sprawiaja, iz wydarzenie zostaje zauwazone w okolicy.

»  Dystrybucja kwestionariuszy podczas wydarzen prowadzi do uzyskania istotnych danych dotyczacych
transportu rowerowego, stanowi rowniez wspaniatg okazje do zwiekszenia swiadomosci waznych
kwestii.
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Rys. 1. Zwyciezcy w jednym z konkursow Rys. 2. Policyine oznakowanie
happeningowych rowerow.

Rys. 3. Jeden z rowerzystow opowiadajgcy o Rys. 4. Uczestnicy otrzymujacy artykuty
swoim rowerze. rowerowe.

Rys. 5. Uczestnicy wypetniajgcy kwestionariusze.

r[]] Linki & Osoba do kontaktu

Obecnie niedostepne. Katarzyna Nosal
Politechnika Krakowska

knosal@pk.edu.pl



